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PIJEME VIAC NEALKOHOLICKYCH NAPOJOV

ZacCala sa letna sezdéna a s nou rastie aj dopyt po typicky sezénnych
kategoriach, medzi ktoré sa jednoznacne radia aj nealkoholické napoje. Letné
mesiace jun az august su celkovo najsilnejSim obdobim pre tuto skupinu
produktov, c¢o plati predovsetkym pre mineralne vody, energetické napoje
a ladové c¢aje. Vynimkou su ochutené sytené napoje a dzusy, ktorych spotreba
sice stupa aj v letnych mesiacoch, no ich vrcholnou sezénou je koniec roka.

Ako sa dari jednotlivym druhom nealkoholickych napojov a aké su sucasneé
trendy? Z aktualnej analyzy dat z pokladnic maloobchodnych predajni realizovanej
spolo¢nostou Nielsen vyplyva, Ze v obdobi poslednych 12 mesiacov* dosiahli
maloobchodné trzby za skupinu nealko napojov (t. j. mineralne a stolové vody, ochutené
sytené napoje, dzusy, energetické napoje a ladové €aje) hodnotu takmer 375 miliénov
eur, ¢o predstavuje medziro¢ny narast o 19 milibnov eur (+ 5 %). Vyrobcovia aj
predajcovia nealka tak maju za sebou mimoriadne uspesny rok, comu napomohlo
hlavne dlhé leto minulého roka, avSak dopyt rastol aj v mimosezénnych obdobiach tohto
roka od januara do aprila. Nielen trzby, ale aj spotreba sa dostala do pozitivnych Cisiel,
ked zaznamenala medziroCny rast o 3 %. V poslednom roku Slovaci nakupili 812
miliénov litrov nealko napojov, €o v prepocte na jedného Slovaka znamena priemerne
149 litrov nealkoholickych napojov za rok. V porovnani s nasimi susedmi je to o 11 litrov
menej, kedze priemerny Cech vypije az 160 litrov. Rozdiel je tahany predovsetkym
vy$Sou konzumdciou mineralnych a stolovych vod a dzusov u Cechov, kym Slovaci
naopak vypiju viac ochutenych sytenych napojov na osobu.

*Pozn. Obdobie maj 2018 az april 2019. Trh: maloobchodny trh obchodov s potravinami a zmieSanym tovarom, bez Metra
a Cerpacich stanic.

KOLKO LITROV NEALKOHOLICKYCH NAPOJOV VYPIJE V PRIEMERE ZA ROK
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Zdroj: Nielsen. Data vyjadruji predaje na maloobchodnom trhu obchodov s potravinami a zmieSanym tovarom, bez
Metra a Cerpacich stanic. Obdobie: maj 2018 az april 2019. Udaj o pocte obyvatelov — $tatisticky trad.
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ZA MINULOROCNYM USPECHOM SU HLAVNE VODY

Slovaci najviac zo vSetkych nealkoholickych napojov nakupuju mineralne
a stolové vody, ktoré tvoria dominantnu Cast’ spotreby nealka (58 %) a putuju na ne 4
z 10 eur vydajov na nealko. Mineralky boli absolutnym tahuriom rastu spotreby aj trzieb,
€o znacne podmienil nadpriemerne teply rok 2018. Rekordné nakupy boli na urovni 474
miliénov litrov, ¢o predstavuje medziro¢ny rast o 4 %. V obrate bol rast trocha rychlejsi
05 % a celkové trzby sa priblizili na hranicu 150 milibnov eur. Slovensky spotrebitef
nakupi v priemere 87 litrov mineralnych a stolovych véd ro¢ne a minie na ne 27 eur.

Z hladiska trendov a preferencii dlhodobo sledujeme stalu prevahu mineralnych
véd, nasleduju stolové vody a maly segment dojéenskych véd. Preferujeme hlavne
perlivé vody, ktoré tvoria 39 % z nakupov, jemne perlivé vody si ukrajuju iba o nieco
menej z celkového kolac¢a vod (36 %) a najmensiu Cast — Stvrtinu - tvoria neperlivé vody.
Pogas poslednych troch rokov vSak mierne stipa zaujem o neperlivé vody. Dal$im
dlhodobym trendom je prevaha spotreby neochutenych vod (77 %). Pri vybere
ochutenych véd Slovaci preferuju dominantne dve prichute: citrén a pomaranc, tretie
miesto obsadila jahoda, ktora posunula lesné ovocie z tretej na Stvrtu priecku.

PODIEL SEGMENTOV NA SPOTREBE NEALKOHOLICKYCH NAPOJOV
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Zdroj: Nielsen. Déta vyjadruju predaje na maloobchodnom trhu obchodov s potravinami a zmieSanym tovarom, bez
Metra a ¢erpacich stanic. Obdobie: maj 2018 az april 2019.

Druhym najvyznamnejSim typom nealko napojov su ochutené sytené napoje.
Patria sem predovSetkym kolové, pomarancové, citronové &i iné ochutené napoje. Ich
rocna spotreba bola na urovni 239 miliénov litrov (+ 1 %), kym trzby s vySkou 106
milionov eur rastli niekolkokrat rychlejSie (+ 5 %). Za narastom ceny je vySSi zaujem
slovenskych spotrebitelov o znaCkové produkty ako aj medziroCné navySenie cien.
V porovnani s inymi potravinarskymi kategériami dosahuju privatne znacky v tomto
segmente vyrazne podpriemerny podiel v trzbach - okolo 8 %, priCom za posledné roky
dokonca este aj klesa. Velmi podobny medziro€ny vyvoj ako ochutené napoje
zaznamenali aj o nieCo menej predavané dzusy. Slovenski spotrebitelia vypili za
posledny rok takmer 60 milidnov litrov (+ 1 %) a zaplatili za ne 68 miliénov eur (+ 5 %).
Vacsinu predaja tvoria ovocné napoje a nektary. V ramci prichuti vedie pomaranc,
multivitamin a trojicu uzatvara jablko, dlhodobo vSak rastie oblubenost ananasovych
dZusov.
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KONZUMACIA ENERGETICKYCH NAPOJOV SA DYNAMICKY ZVYSUJE

V poslednom roku zaznamenali najdynamickejSi vyvoj energetické napoje,
ktoré maju najvyssiu priemernu cenu (2 eura za liter). Ich spotreba aj trzby boli 0 13 %
vySSie ako pred rokom av poslednom roku sa ich vypilo takmer 20 milionov litrov
v hodnote 39 miliénov eur. Jedinou kategdriou, o ktoru Slovaci prejavili mensi zaujem
a ktorych obrat aj spotreba klesla, boli ladové €aje. Minuli sme za ne spomedzi nealka
najmenej. Ro¢ny obrat predstavoval 12 miliénov eur (medziro¢ny pokles 0 4 %), pricom
spotreba je porovnatelna na urovni energetickych napojov, okolo 19 milidénov litrov.

Motivy nakupu jednotlivych druhov nealkoholickych napojov su rézne - kym vody
najCastejSie nakupujeme na uhasenie smadu, ochutené sytené napoje a dzusy
preferujeme nakupovat hlavne pri navstevach ana oslavy. Energetické napoje
nakupuje necela polovica Slovakov, a to naj¢astejSie pri cestovani a Sportovani.*

*Zdroj: Nielsen Admopshere, Omnibus na reprezentativnej vzorke online populacie 15+
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O SPOLOCNOSTI NIELSEN

Nielsen je globalna vyskumna a analyticka spolo¢nost, ktora poskytuje najkomplexnejSi a najdéveryhodnejsi pohlad na trhy
a spotrebitelov celého sveta. Nas pristup prepajajtici Nielsen data s dal$imi zdrojmi informéacii umoZzriuje klientom na celom svete
pochopit, ¢o sa deje prave teraz, ¢o sa bude diat' v budtcnosti a ako najlepSie tieto znalosti vyuzit. Uz viac ako 90 rokov Nielsen
otazok spoloc¢nosti pésobiacich v oblasti maloobchodu, médii a reklamnom priemysle. Nielsen je stucastou indexu S&P 500 a
pbsobi vo viac ako 100 krajinach, ¢im pokryva viac nez 90 % svetovej populacie.
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